INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL
Agosto 2014

UNEMAT

Universidade do Estado de Mato Grosso

Ano2-N28 Relatdrio — Sinop — Agosto/2014




APOIO:

CISE - CENTRO DE INFORMACOES ( : D L
SOCIOECONOMICAS
w Sinop

UNEMAT

Universidade do Estado de Mato Grosso

FACISA
Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas

INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL
(ICE)

iINDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR DE
SINOP (IPC-SINOP)

Coordenagao Geral
Fernanda Mosseline Josende Coan

Coordenacao Técnica
Feliciano Lhanos Azuaga
Teles Junior Nogueira Ferreira
Lindomar Pegorini Daniel
Udilmar Carlos Zabot

Equipe Técnica
Dalila Cristina Valim
Roberto Castaldelli
Erica Basilio Tavares
Débora Cris da Silva Feitosa

RELATORIO MENSAL DO ICE E IPC-SINOP

Contato:
CISE

Centro de Informagdes Socioecondémicas
Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas
Universidade do Estado de Mato Grosso
Campus de Sinop - Sala de Projetos Q2

Av. dos Ingas, 3001 - Jardim Imperial
CEP: 78555-000, Sinop - MT
Telefone: (66) 8433-5183

\@v\ . .
& : ciseunemat@gmail.com

: [ciseunemat?ref type=bookmark




SUMARIO EXECUTIVO

O CISE (Centro de Informacdes Socioeconémicas) é uma iniciativa do Curso de
Ciéncias Economicas (Economia) juntamente com a FACISA (Faculdade de Ciéncias Sociais
Aplicadas) da UNEMAT - Campus de Sinop. Seu objetivo é formar parcerias com outras
instituicdbes promovendo networking e a geracao de informacdes relevantes para o
desenvolvimento do municipio e da regiao.

A partir da parceria com a Camara de Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL-Sinop), o
CISE acompanha, desde marco de 2013, a evolugao de dois indicadores no municipio de
Sinop: o indice de Confianca Empresarial (ICE) e o indice de Precos ao Consumidor de
Sinop (IPC-Sinop).

O ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a
respeito da economia do municipio. Segundo a teoria econémica, o nivel das expectativas
dos empresarios € o principal ingrediente para realiza¢ao de investimentos, o que por sua
vez, leva ao crescimento e desenvolvimento econémico.

Ja o IPC-Sinop acompanha o comportamento dos precos dos bens e servicos
pagos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 1 e 40 saldrios minimos independente da fonte, em outras palavras, o
IPC-Sinop mede a inflagdo nos precos dos produtos que as familias dessa faixa de renda
costumam consumir. A partir do IPC-Sinop é possivel medir o nivel de inflacdo que o
consumidor sinopense esta exposto.

A seguir serdo apresentadas as informa¢bes sobre o comportamento das
expectativas dos empresdrios (ICE) e da inflagdo no municipio de Sinop (IPC-Sinop) no
més de agosto de 2014. Os relatdrios e as séries histdricas do ICE e do IPC Sinop estarao
disponiveis em breve no endereco eletronico: http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-
unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.




O ICE - INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL

O ICE- indice de Confianca Empresarial - busca mapear a percepcdo do
empresario do comércio sobre o nivel de atividade (vendas, inadimpléncia) e a
expectativa dos comerciantes referente a contratacao de novos funcionarios, realizagao
de novos investimentos, sobre Sinop e a situagdo do segmento empresarial. O indice é
baseado em seis (6) quesitos, sendo trés (3) sobre nivel de atividade e trés (3) para
mapear o nivel de expectativas para a economia nos préximos trés meses.

O indice de Confianca Empresarial (ICE) é um indicador utilizado para identificar
mudanca de tendéncia na atividade empresarial. Empresdrios confiantes tendem a
aumentar o investimento e a producao para atender o esperado crescimento na
demanda. O indice apresenta uma escala que vai de zero (0) a duzentos (200).

O iNDICE

O indice de Confianca Empresarial (ICE) representa a média aritmética de dois
indicadores: o indice de Atividade Econdémica (IAE) e o Indice de Expectativas do
Empresario (IEE).

(IAE) + (IEE)

ICE =
2




OS SEIS QUESITOS IDENTIFICADOS ATRAVES DO QUESTIONARIO DA PESQUISA.

Vendas - Procura captar o sentimento da empresa em relagdo ao estado geral dos
negdcios. A situacao das vendas € avaliada em relacao ao més anterior da realiza¢do da
pesquisa, e quanto a expectativa em relagdo aos préximos trés meses.

Inadimpléncia - Procura captar o sentimento da empresa em relagdo ao estado geral dos
negacios. A situacao da inadimpléncia € avaliada em relagao ao més anterior da realizagao
da pesquisa, e quanto a expectativa em rela¢do aos préximos trés meses.

Expectativas sobre o segmento empresarial - Procura captar a percep¢dao da empresa em
relacdo as expectativas para o segmento empresarial a qual ela pertence. A situa¢ao do
segmento empresarial é avaliada em relagdao a percepc¢ao atual da realizacdao da pesquisa,
e quanto a expectativa em relagao aos proximos trés meses.

Expectativas de investimento - Busca identificar a tendéncia de novos investimentos das
empresas. A tendéncia de novos investimentos € avaliada em relacao a investimentos
realizados no momento de realizacao da pesquisa, e quanto a expectativa de realizar
novos investimentos nos proximos trés meses.

Novas contratagées - Identifica mudancas da atividade econémica de médio prazo, pois a
contratacdo de novos funciondrios ocorre quando a tendéncia se torna permanente.
Novas contrata¢bes sao avaliadas no momento de realizacao da pesquisa, e quanto a
expectativa de realizar novas contrata¢ées nos proximos trés meses.

Expectativa sobre a economia - Busca avaliar a percep¢ao do empresario em relagao a
situacao econdmica atual e futura. O indicador avaliard a percep¢do do empresario em
relacdo a situacao econémica atual no momento da pesquisa, e qual a expectativa para os
proximos trés meses.

RESULTADOS

O levantamento de informag¢des ocorreu durante os dias 01 e 15 do més de
agosto/2014 referente aos ultimos 30 dias de atividade econémica com a seguinte
amostra de empresas entrevistadas:

EMPRESAS ENTREVISTADAS

ACEITOU 69,2%
RECUSOU 30,8%

Todos os indicadores apresentam uma escala de graduacdo que vai de zero (0) -
menos otimista até duzentos (200) considerada a escala mais otimista possivel.




Expectativas de Mercado - indice de Confianca

INDICADORES

o : : : Variagao Variacao
Média abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 - Julho/2013
IAE 112 121 92 88 99 2.12,50% “ -13,16%
IEE 146 140 108 118 119 £ 0,85% % -29,59%
ICE 129 130 100 103 109 £ 583% W -23,24%
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Expectativas de Mercado - Situac¢ao Atual

Indice de Atividade EconOmica - IAE

VENDAS ADIMPLENCIA SEG. EMPRES.
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Expectativas de Mercado - Expectativa Futura
Indice de Expectativa Empresarial - IEE
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ICE - COMENTARIO

Em um cenario pds Copa do Mundo, apesar da leve recuperacao nas expectativas,
0s empresarios continuam cautelosos a respeito do desempenho da economia sinopense
para os préximos meses. O Indice de Confianca Empresarial (ICE) apurado no inicio do
més de agosto (109) foi 5,83% maior em relacdo ao do més de julho (103). Esse resultado
positivo pode ser atrelado a avaliacdo atual da economia feita pelos empresarios, com
destaque para o investimento e as contrata¢des realizadas no ultimo més. Nesse sentido,
a economia local parece ter surpreendido positivamente os empresarios no ultimo
periodo.

Ja a expectativa futura (para os préximos trés meses) continua estagnada. As
medidas adotadas pelo Governo para estimular a economia por um lado, como a injecao
de R$45 bilhdes para incentivar o crédito, e as medidas de contencao da inflagdo por
outro lado, como a manutencao do nivel de juros, afetam as expectativas, pois causam
incerteza em relagdo ao futuro, o que leva os empresarios a tomar mais cuidado na hora
de fazer investimentos ou realizar contrata¢des. Apesar disso, a aproximagdo do fim do
ano (bom periodo para as vendas) parece animar os empresarios uma vez que a
expectativa sobre investimento e contratacbes para os préximos meses aumentaram
17,24% e 78,38%, respectivamente, em relag¢do a ultima avaliagao.

O cendrio econémico para os proximos meses continua sem novidades com as
influéncias da disputa eleitoral, poucos feriados prolongados (que incentivam o
consumo), desaceleracdo da economia e expectativa pela chegada do fim do ano.

O IPC SINOP - iNDICE DE PRECOS AO CONSUMIDOR DE SINOP
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O IPC Sinop registrou uma alta de 0,80% com referéncia ao més de julho,
mantendo o padrdo de inflacdo observado no més anterior (junho 0,71%). Com relacdo
aos itens que compdem a cesta de consumo, as maiores altas ficaram por conta da
alimentacdo e da comunica¢ao. Contudo, a inflacdo deste més pode ser atrelada a
alimentacdo uma vez que este item possui peso (importdncia) na cesta de consumo cerca
de 4 vezes maior que a comunicagdo. A alta nos precos dos alimentos é comum nesta
época do ano devido ao periodo de entressafra (que reduz a oferta de alimentos) e a
localizacdo da regido (que aumenta os custos de transporte). Dentre os alimentos que
registraram importante alta estdo a batata-inglesa (89,6%), o tomate (27,3%), os cortes de
carne em geral e a alimentac¢ao fora do domicilio que ficou 17,5% mais cara este més. J4 o
destaque de baixa deste més ficou com o vestuario (-5,63%), ainda refletindo a
concorréncia, a queda nas vendas e as trocas de colecdo (liquidacbes). Apesar da queda
expressiva do vestudrio, esta ndo foi capaz de reduzir a inflacdo, pois, novamente, a
alimentacao possui importancia cerca de 3 vezes maior que o item vestudrio na cesta de
consumo.

PESQUISA COMPLEMENTAR - HABITOS DE CONSUMO E PAGAMENTO DO CONSUMIDOR
SINOPENSE

Vocé costuma fazer:

~ Compra a vista Compra a prazo




Forma de pagamento a vista:

- Avista no dinheiro ~ Avista no Cartdo de Débito ™ A vista no Cartdo de Crédito

Forma de pagamento a prazo:

~ Aprazo no cartdio de crédito ~ A prazo no crediario préprio

* Aprazo no dinheiro ~ Aprazonocarné




~ Possui mais de um Cartao de Crédito
Nao Possui mais de um Cartao de Crédito

~ Conhece a taxa de juros que o cartdao cobra

Nao conhece a taxa de juros que o cartao cobra




Influencia nas compras a Prazo:

~ Valorda parcela Prazo ¥ Taxade juros

~ Compram por impulso = Ndo compram por impulso




~ Compram pela internet = Nao compram pela internet

Que tipo de produto vocé mais
costuma comprar?

" Roupa ¥ Calgado ¥ Perfume
Joias e Bijuterias Oculos e Reldgio ¥ Moveis e eletrodoméstico

W Eletronico e eletroeletronico

6%




