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SUMARIO EXECUTIVO

0 CISE é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econémicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias Sociais
Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo é formar
parcerias com outras instituicdes, promovendo networking e a geracdo de informacdes relevantes para o
desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de Dirigentes Lojistas de Sinop
(CDL Sinop), o CISE acompanha, desde marco de 2013, a evolucdo de indicadores econdmicos no municipio de
Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o Indice de Confianca Empresarial (ICE) e o Indice de Precos ao
Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

0 ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da economia do
municipio. Segundo a teoria econdmica, o nivel das expectativas dos empresarios é o principal ingrediente para
realizacao de investimentos, 0 que por suavez, leva ao crescimento e ao desenvolvimento econdmico. Ja o IPC
Sinop acompanha o comportamento dos precos dos bens e servicos adquiridos pelos consumidores
sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com rendimento entre 01 e 40 salarios minimos,
independente da fonte. A partir do IPC Sinop é possivel medir o nivel de inflacdo ao qual o consumidor
sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos (DIEESE), o
gue permite comparar o custo de vida em Sinop com relacdo as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passa a divulgar novos indicadores socioeconémicas para Sinop. O
primeiro é o Indice de Confianca do Consumidor (ICC), que acompanha a dindmica das expectativas das familias
em relacdo as condic8es econémicas e financeiras para o futuro proximo. O sequndo é o Indice de Intencéo de
Consumo (I1C), que acompanha as variacdes na propensao a consumidor da populacdo sinopense. Por fim, o
CISE lanca também neste més a série de Termdmetros Sociais, composta por dois indicadores independentes,
a saber, o Indice de Medo do Desemprego (IMD) e o [ndice de Satisfac&o com a Vida (ISV).

A seguir serao apresentadas as informacdes socioeconémicas para 0 més de julho de 2016. Os
relatorios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas metodolégicas, estdo
disponiveis no  endereco  eletrénico:  http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-

informacoes-socioeconomicas/.
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INDICE DE PRECOS AO COMSUMIDOR —IPC SINOP

Em junho de 2016, a taxa de inflacdo medida pelo IPC Sinop foi de 0,54%, ficando 0,04 pontos
percentuais abaixo da taxa do més anterior. Com esse resultado, a inflagdo acumulada em Sinop no ano é de
3,83%, e nos ultimos 12 meses de 7,83%. Comparativamente a economia brasileira, desta vez a taxa de
inflacdo local foi maior este més, dado que o IPCA, divulgado pelo IBGE para o mesmo periodo foi de 0,35%,
comacumulado de 4,42% no ano e de 8,84% nos ultimos 12 meses.

1.49%

e o 2016 Periodo IPCSinop ~ IPCA/IBGE
Junho 2016 0,54% 0,35%
0.66% i 0, 0
e 0.62% oo 056% 058% 0509, Maio 2016 0,58% 0,78%
0.43% ” 40% Junho 2015 0,66% 0,79%
Acumulado 2016 3,83% 4,42%

------------------- Acumulado 12 Meses  7,83% 8.84%

Jul Mar

Este més, houve pressao de alta significativa principalmente no grupo Alimentacdo & Bebidas. Neste
grupo, os produtos que tiveram maiores variacdes médias nos precos foram, novamente, agueles do item
cereais (feijdo com alta de 22,8%), do item leite & derivados (19,3%) e do item panificados (14,2%), além de
frutas (9,0%).

Por outro lado, cabe destaque a variacdo

média negativa nos precos dos produtos dos itens Alimentago — O 44%
carnes (-5,0%) e tubérculos, raizes e legumes (- Transporte - 0.07%
20,1%). O grupo Habitacdo apresentou queda nos Habitagdo  -0.28% EG—
precos de alguns servicos e produtos de reparos, o g2 -0.07% .

0 ~ D P i — 0.09%
que contribuiu com uma pressdo menor sobre a  Cooreooe eSS f— 0.03%
. R ) L . Vestuario — 0.13%
inflacdo no periodo. Além disso, o grupo Comunicacao o i

Comunicacgdo I 0.16%

apresentou leve alta, decorrente de alguns ajustes Residénia 003% u
nos precos dos servicos relacionados. Os demais Educacdo i.o_og%

grupos mantiveram os precos médios relativamente
estaveis no periodo.
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CESTA BASICA

Em junho de 2016, a Cesta Basica
em Sinop ficou mais cara em relacdo ao

més anterior, e 0 custo da cesta Custo da Cesta Basica em Sinop

apresentou uma alta de 10,48%, RSs1000 |
484,
passando a custar R$ 441,18 no mercado
. . R$ 480.00 h
local. Este foi 0 segundo valor mais alto no S\
. . R$ 450.00 S R$ 441.18
ano, ficando abaixo apenas do valor \ T P
calculado para janeiro. R$ 420.00 RS 423.66° "~ o 7
N 7z S o
R$390.00 S o7
A R$ 399.32
Este més, foram destaque as altas 20000 R
nos precos do leite (28,16%), do feijdo '
(36,02%), da farinha (12,25%), do tomate R$330.00
(39 520/) da b (12 130/) Cab Janeiro Fevereiro Marco Abril Maio Junho
,52%) e da banana 13%). Cabe
ressaltar que a carne (-1,41%) e a
manteiga (-0,20%) apresentaram quedas
L. Carne -1.41% =
nos precos medios.
Leite 28.16%
36.02%
Este resultado acompanha o que se el 0
b o d Arroz 5.94%
observa em outras regides. Segundo S o
dados do DIEESE, houve alta no custo da Batata 10.87%
cesta basica em Brasilia (1,54%), Cuiaba Tomate 39.52%
(5,05%), Sao Paulo (4,30%), Goiania Pao
-
(9,40%) e em Campo Grande (6,75%). cafe
Banana 12.13%
L i 7.56%
Segundo o IMEA, em Cuiaba, a alta Acticar - °
Oleo 12%
. 0 .
foi de 5,32% em junho, passando a custar Manteiga 30%
R$ 437,40.
R$ 475.00 R$ 469.02
LD R$ 448.40
R$445.00 | R8441.18
R$ 428.73 R$430.78
R$ 430.00 R$421.46
R$ 415.00 I I I
R$ 400.00
Sinop Brasilia Goiania Campo S&ao Paulo Cuiaba
Grande
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INDICE DE CONFIANCA EMPRESARIAL - ICE

0 levantamento de informacdes para o ICE ocorreu entre os dias 01 e 10 do més de julho de 2016,
tendo como referéncia os Ultimos 30 dias de atividade econémica com a seguinte amostra de 185 empresas.
Todos os indicadores apresentam uma escala de graduacdo que vai de zero (0), menos otimista, até duzentos
pontos (200), considerada a escala mais otimista possivel.

No més de julho houve uma forte alta de 18,75% no indice de Confianca Empresarial (114) comrelacdo
a0 apurado no més de maio (96). Embora com algumas oscilacdes, observa-se que o ICE vem apresentando
uma leve tendéncia de alta no periodo. Isso demonstra que, mesmo com algumas incertezas, as condicdes
econdmicas tém melhorado e as expectativas dos empresarios tém acompanhado esta melhora.

Expectativas de Mercado - [ndice de Confianca

INDICADORES
- . Variagéo Variagéo
Média Mar Abr Mai Jun Jul Mensal Junho/2015
IAE 97 73 92 86 102 4. 1860% a  20.00%
IEE 97 96 109 107 125 M 16.82% & 15.74%
ICE 97 85 101 96 114 M 1875% & 18.75%
180 |AE 180 IEE 180 ICE
150 4 150 - 125 150 - T
: H 109 107 §
120 4 97 2 g 122 120 4 97 96 o .- 120 L7 g 121 % e
0 4 O P g 90 4 @----e~~ 90 o ®megeeTC T s
i S~ i i
60 - T T T : w60 -+ : ! : : v 60 - T ! .
Mar  Abr  Mai Jun Jul Mar  Abr  Mai  Jun Jul Mar  Abr  Mai  Jun Jul

Neste més, tanto a avaliacdo da situacdo atual (IAE) guanto a expectativa futura (IEE) apresentaram
altas significativas emrelacdo ao més anterior. O IAE, que afere o desempenho atual da economia, apresentou
alta de 18,60%, e o IEE, que mede a expectativa para 0s proximos trés meses, apresentou alta de 16,82%.

Em relacdo ao IAE, houve alta em todos os itens, exceto contratacdes, que apresentou queda de (-
8,89%). Os demais, as altas foram: vendas (12,38%), adimpléncia (5,17%), segmento empresarial (20,00%) e
investimentos (73,17%) e economia de Sinop (33,33%). Emrelacdo ao IEE, houve quedas nos itens adimpléncia
(-16,95%) e investimentos (-13,08%). Em contrapartida, houve alta nos itens vendas (20,77%), segmento
empresarial (19,53%), contratacdes (68,52%) e economia de Sinop (32,71%).

o 2016 HENEENR



Indice de Atividade Econ6mica - IAE

Média Mar Abr Mai Jun Jul VJZiiZ? J:/:r:j‘;%js
Vendas 126 95 107 105 118  41238% W -7.09%
Adimpléncia 97 72 70 58 61 & 517% W -16.44%
Segmento Empresarial 103 76 109 100 120 &.20.00% &  4.35%
Investimentos 62 52 71 41 71 A T731NT% & 441%
Contratagcdes 63 69 87 90 82 w-88%% & 12.33%
Economia de Sinop 103 61 93 105 140  4.3333% &  86.67%
180 - VENDAS 140 - ADIMPLENCIA 160 - SEGMENTO
150 - 110 - 130 - 5
1204 .. 80 4 Tnee_____ 100 4 s, Lo TTTm——e =
90 - T so4 0 TmmeemT 70 - St
60 : : , 20 , , : : 40
Mar  Abr  Mai Jun Jul Mar Abr Mai Jun Jul Mar Abr  Mai Jun  Jul
140 - INVESTIMENTOS 160 - CONTRATACOES 160 - ECONOMIA DE SINOP
110 - 130 - 130 - o
80 - . ) 04 100 4 PO -
[0 o \\\\QE’,” 70 4 __ooee=” - °= 70 - \‘\\3’ o
20 40 , 40
Mar  Abr  Mai Jun Jul Mar Abr  Mai Jun Jul Mar Abr Mai Jun  Jul
Indice de Expectativa Empresarial - IEE
- . Variagéo Variagéo
Média Mar Abr Mai Jun Jul Mensal Junho/2015
Vendas 200 195 190 130 157 &2077% W= -19.49%
Adimpléncia 190 144 159 118 98 w-16.95% W -31.94%
Segmento Empresarial 194 188 181 128 153  41953% W -18.62%
Investimentos 90 66 54 107 93 w-13.08% &  40.91%
Contratagdes 31 24 31 54 91 £.68.52% a4 279.17%
Economia de Sinop 72 76 67 107 142 A3271% & 86.84%
200 4 meme—o VENDAS ADIMPLENCIA SEGMENTO
% 180 4 5 200 4 eme__
170 - A P 150 SSeoot TN 170 - BN
140 - NP 120 - T 140 - AN
110 - 90 - = 110
80 . . 60 : , , » 80 : : , , )
Mar  Abr  Mai Jun  Jul Mar Abr Mai Jun  Jul Mar Abr Mai Jun  Jul
140 - INVESTIMENTOS 130 - CONTRATACOES 160 - ECONOMIA DE SINOP
110 - e 100 - ) 150 o
80 4 “veu. o 20 - L 100 - o
50 - T 0+ .- il 70 4 ==TTTTSal -
20 T S —— 40
Mar Abr  Mai Jun Jul Mar Abr Mai Jun Jul Mar  Abr Mai Jun Jul
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INDICE DE CONFIANGA DO CONSUMIDOR - ICC

0 Indice de Confianca do Consumidor (ICC) ¢ um dos novos indicadores socioeconémicos do CISE. Com

metodologia semelhante ao do ICE, o ICC avalia a dinamica das expectativas dos consumidores, e apresenta

uma escala de graduacdo entre zero (menos otimista possivel) e duzentos pontos (mais otimista possivel).

Com periodicidade mensal, e calculado desde abril de 2016, este indicador permite acompanhar a confianca

dos consumidores locais em relacdo a inflacdo, desemprego, renda familiar e endividamento. O levantamento

de informacdes para o ICC ocorre entre os dias 01 e 10 de cada més.

Em julho, o ICC apresentou queda de

2,03%, passando para 86,98 pontos. Mesmo

com esta reducdo, o indicador apresenta alta
de 23,71% desde abril de 2016, o que sugere 95.0 -

indice de Confianca do Consumidor

88.78
. . ] 86.98
uma aparente tendéncia de alta na confianca 30.0 X Saiad T
) 85.0 -
dos consumidores.
80.0 -
. . 75.0 - 70.31 70.75 p
Considerando os indicadores que ,
N . 70.0 - & S e =
comp®e o ICC, houve melhora nas expectativas ez |
em relacdo ainflacdo e as compras de bens de 60.0 :
maior valor, e piora nas expectativas em il Maio Ll il
relacdo ao desemprego e a situacao financeira.
Os itens renda pessoal e endividamento se
mantiveram estaveis.
1000 | Inflacio ~ 90.0 Desemprego 1300 Renda Pessoal
_e-® Lmmmee °
80.0 00 L 110.0
60.0 900 | ®77=- adl
XN o
Pt SN ! &
400 L FF e 200 T 70.0
.,-—’" [
200 300 50.0
Abril Maio  Junho Julho Abril Maio  Junho  Julho Maio  Junho Julho
110.0 j Situacao Financeira ~ 130.0 Endividamento ~ 90.0 Compras
| e 1100 Lo 80.0 e
90.0 é .‘\\.\ ’,r/ - A ”’.’,— A ’/.
R 90.0 a 700
70.0 N
70.0 60.0 A
50.0 50.0 50.0

Abril Maio  Junho  Julho

Julho 2016

Abril Maio  Junho Julho

Maio  Junho  Julho



INDICE DE INTENCAO DE CONSUMO - IIC

0 indice de Intencdo de Consumo (IIC) é outro dos novos indicadores socioecondmicos do CISE.

Também com metodologia semelhante ao do ICE, o IIC avalia a propensao a consumidor das pessoas em

relacdo a alguns segmentos de consumo, e apresenta uma escala de graduacdo entre zero (menos otimista

possivel) e duzentos pontos (mais otimista possivel).

Também com periodicidade mensal, e
calculado desde abril de 2016, este indicador
permite avaliar o nivel de intencdo de compras dos 85.0
levantamento  de

consumidores  locais. O

. o . 80.0
informacdes para o lICocorre entre os dias01e 10
de cada més. 75.0
70.0
1050 Supermercado ~ 70.0 Restaurantes
950 | I 60.0
e ~e
A [ ST
85.0 Lo 50.0 L4 RN
&~ e
750 | o 400
650 30.0
Abril  Maio  Junho  Julho Abril Maio  Junho  Julho
100.0 ProdutosdeSaude ~ 100.0 Lazer & Viagens
90.0 o 90.0
~~~~~~~ A
~o—- .
80.0 S 80.0
\\ E_«"'~~~
700 * 700 e - T
60.0 60.0
Abril Maio  Junho  Julho Abril  Maio  Junho  Julho
100.0 Vestuario 120.0 Educacdo & Cultura
90.0 110.0 Podiuininiinl '\
UL oL '/ Sy
80.0 PP = 100.0
o« 4 Y
70.0 90.0 ¢
60.0 80.0
Abril Maio  Junho Julho Abril Maio  Junho Julho
100.0 Moveis & Eletro ~ 115.0 Bens de Capital
90.0 - 105.0 ST
80.0 o 95.0 e
700 | emeeo g’ 850 | o
60.0 75.0
Abril  Maio  Junho  Julho Abril Maio  Junho Julho

indice de Intencdo de Consumo

86.53
- L IS So
81.01 &f S _80.89
4 S
_® °
e
75.43é¢"
[ 2

Abril Maio Junho Julho

Em julho, o IIC apresentou queda de
6,52%, passando para 80,89 pontos. Em
relacdo ao abrilde 2016, o llIC apresenta alta de
7,24%, o que indica uma leve tendéncia de
melhora nas intencbes de compras dos
consumidores.

Considerando os indicadores que
compde o IIC, houve melhora nas inten¢des de
consumo de produtos do segmento moveis &
eletrodomeésticos, e para 0 segmento bens de
capital, a intencdo de consumo se manteve
estavel. Para os demais segmentos analisados,
0 indicador sugere gueda nas intencdes de

compras.



TERMOMETROS SOCIAIS

0 CISE lanca neste més também a série Termdmetros Sociais de Sinop. Seguindo a metodologia
utilizada pela Confederacdo Nacional da Industria (CNI), foram construidos dois indicadores socioecon6micos
para Sinop que, independentemente, avaliam subjetivamente o Bem-Estar da popula¢do sinopense.

1. Indice de Medo do Desemprego

0O indice de Medo do Desemprego (IMD Sinop) mede a

indice de Medo do Desemprego sensacao da populacdo em relacdo ao risco de ficar
109.00 2 10783 desempregado no futuro proximo. Este indicador possui
106.00 / base 100 em abril de 2016, e quanto maior for o indice,
/ . .
103.00 / maior sera o0 medo do desemprego.
100.00 e~ 0167~ ’ . . . .

: 100.00 : ~_e’ Depois de ter oscilado nos primeiros meses, em julho, 0
2Ly 98.32 IMD apresentou alta de 9,67%, o que indica que as pessoas
94.00 estdo um pouco mais inseguras em relacdo ao emprego e

Abril Maio Junho Julho
renda.

2. Indice de Satisfacdo com a Vida

0 indice de Satisfacdo com a Vida (ISV Sinop) avalia o nivel

indice de Satisfacdo com a Vida de felicidade da populacdo em relacdo a atual situacdo e
102.00

as perspectivas futuras. Este indicador também possui
101.00 100,00 base 100 em abril de 2016, e quanto maior for o indice,
100.00 e maior o indicativo de felicidade.
59,00 S 98.82
S S e =-a 2_8‘-14 Em queda desde abril de 2016, este més, 0 ISV apresentou
2800 S e-7 reducao de 0,69%, 0 que indica que as pessoas estdao mais
e Abril Maio Junho Julho inSatiSfeitaS.
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PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Para este més de julho, o CISE

Avaliacao da Economia de Sinop Primeiro

Semetre de 2016

realizou algumas pesquisas de opinido com
0S empresarios sobre temas de interesse
diversos. Em primeiro lugar, foi solicitado que
avaliassem a economia de Sinop no primeiro
semestre de 2016 e que descrevessem suas
expectativas gerais para 0s negocios no
segundo semestre do ano. De modo geral,
observa-se que, embora a anadlise sobre
divide
expectativa da maior parte dos entrevistados

primeiro  semestre opinibes, a
(66%) é de que os negocios no segundo

semestre sejam melhores.

Adicionalmente, repetindo a
pergunta realizada nos ultimos trés meses,
0S empresarios foram perguntados sobre o
tempo que consideram necessario para

resolver a atual crise econémica.

Positiva
51%

Negativa
49%

Espectativa para os Negocios no Segundo
Semestre de 2016

Positiva
66%
Negativa
34%

De modo geral, observa-se uma convergéncia para um consenso de que sao necessarios de 2 até 3

anos paraa gue a economia se recupere da crise. Em particular, cabe destacar o percentual dos que consideram

serem necessarios dois anos para a resolucao da crise, gue era de 16% em abri, passou para 25% em maio,

para 32% em junho e agora em julho é de 37%, o0 que representa a maioria dos entrevistados.

Tempo Necessario para Resolver a Crise Econdmica?

58%

36%
25%
16% 17%

g%‘

Abril Maio

m1Ano m2Anos

Julho 2016

9 20%

37%

32% 32% 32%

20%

19%
3Ano ® Mais de 3 Anos

12%

Junho Julho

!



Em relacgdo ao Dias dos Pais, o0s
empresarios foram consultados sobre a intencdo
de realizar campanha de vendas especifica para
esta data e sobre suas expectativas para este ano,
comparando com o Dia dos Pais de 2015. A grande
maioria dos entrevistados (71%) afirmou que nao
pretende realizar campanha este ano. Por outro
lado, 48% afirmou que espera um Dia dos Pais
melhor este ano e outros 50% acreditam que sera
igual ao ano anterior. Apenas 2% dos
entrevistados consideram que este ano o Dia dos

Pais sera relativamente pior.

POPULACAO

Neste més, o CISE realizou uma pesquisa de
opinido com a populacado a respeito da intencdo de
Compras para o Dia dos Pais. Uma amostra de 320
pessoas foi considerada durante os dias 01 e 10 de
julho. Inicialmente, as pessoas foram perguntadas
sobre a pretensdo de comprar presentes para 0s
pais, e 53% afirmaram gue nao pretendiam, 42%
afirmaram que sim, e outros 5% afirmaram que
ainda ndo decidiram.

Em relacdo ao quanto pretendem gastar
com presentes para o dia dos pais, a maioriade 51%
afirmou que pretende gastar até R$ 100,00, e
outros 28% até R$ 50,00. Apenas 21% afirmou que
pretende gastar R$ 200,00 ou mais. Em 2015, o
59% dos entrevistados afirmaram que gastariam
até R$ 100,00.

Em relacdo ao tipo de presentes, prevalece
aintencdo de compra de artigos de vestuario (50%)
e perfumaria (29%). Este percentual é muito
proximo do observado em 2015, que foram 48% e
24%, respectivamente.

Julho 2016

Realizara Campanha para o Dia dos Pais?

Nao
71%
Sim |
29%

Expectativa de Vendas para o Dia dos Pais em
Relacdo a 2015

Melhor
48%

Pior
2%

Pretende Comprar Presente para o Dia dos Pais?

Sim
42%

N&o Decidi
5%

Ticket Médio de Presente Dia dos Pais

R$ 200

R$ 300
1%

Mais de R$ 300
6%

28%

Intencdo de Compra de Presentes

Bebidas
3%

Vestuério
50%

Perfumaria
29%

Eletrénicos
4%, Qutros

14%

Ql
&



