CISE

RELATORIO

Margco 2026

UNEMAT

Universidade do Estado de Mato Grosso

)

Ano 15 - Ne 03




|

Ql

APOIO:

CENTRO DE INFORMACOES

SOCIOECONOMICAS D CDL

Sinop

FACISA
Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas

UNEMAT

Coordenacao Geral Universidade do Estado de Mato Grosso
Feliciano Lhanos Azuaga

Coordenacao Técnica
Udilmar Carlos Zabot
Fernanda Mosseline Josende Coan
Lindomar Pegorini Daniel

Equipe Técnica
Mariana Vieira Bregonci

RELATORIO MENSAL DO CISE

CISE
Centro de Informagoes
Socioecondémicas
Universidade do Estado de Mato Grosso
Campus Universitario de Sinop
Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas
Curso de Ciéncias Econbémicas
Avenida dos Ingas, 3001 — Jardim
Imperial
CEP: 78555 - 000
Sinop — MT

CISE
Unemat - Sala L3
(66) 9 8433 5183
ciseunemat@gmail.com



mailto:ciseunemat@gmail.com

CISE
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SUMARIO EXECUTIVO

O CISE é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econémicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias
Sociais Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo
é formar parcerias com outras instituigbes, promovendo networking e a geragdo de informagdes
relevantes para o desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de
Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL Sinop), o CISE acompanha, desde margo de 2013, a evolugéo de
indicadores econémicos no municipio de Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o indice de
Confianga Empresarial (ICE) e o indice de Pregos ao Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

O ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da
economia do municipio. Segundo a teoria econémica, o nivel das expectativas dos empresarios € o
principal ingrediente para realizacdo de investimentos, o que por sua vez, leva ao crescimento e ao
desenvolvimento econémico. Ja o IPC Sinop acompanha o comportamento dos pregos dos bens e
servigcos adquiridos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 01 e 40 salarios minimos, independente da fonte. A partir do IPC Sinop € possivel medir
o nivel de inflagdo ao qual o consumidor sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos
(DIEESE), o que permite comparar o custo de vida em Sinop com relagao as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passou a divulgar novos indicadores socioecondmicas para
Sinop. O primeiro é o indice de Confianga do Consumidor (ICC), que acompanha a dindmica das
expectativas das familias em relagdo as condi¢des econdmicas e financeiras para o futuro préximo. O
segundo é o indice de Intengdo de Consumo (lIC), que acompanha as variagdes na propensdo a
consumidor da populagao sinopense. Por fim, o CISE langou também em julho a série de Termémetros
Sociais, composta por dois indicadores independentes, a saber, o indice de Medo do Desemprego (IMD)
e o indice de Satisfagido com a Vida (ISV).

Os relatorios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas
metodoldgicas, estdo disponiveis no endereco eletrénico:

http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.
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PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com o
empresariado sobre suas percepg¢des em relagdo ao seguinte assunto :

e Pascoa
¢ Alimentagao fora de casa

A pesquisa contou com uma amostra de 100 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95% e uma erro amostral de 7.4%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

PASCOA

Os empresarios foram questionados se pretendem fazer promocgdes para o periodo da Pascoa.
Aproximadamente 31% dos empresarios afirmaram que pretendem fazer uma promogao para esse
periodo do ano. A maioria dos empresarios (63%) afirmam que as expectativas é igual a do ano anterior.

Pretende realizar alguma acao de venda para Qual a sua expectativa para as promog¢oes para a
Pascoa? Pascoa de 2026 em relagao a 2025?

m Melhor
mSim
1E m Igual
m Néo

m NS/NR

m Pior

mNS/NR

Os empresarios também foram questionados sobre como avaliam o impacto da Pascoa para as
vendas. Aproximadamente 28% dos entrevistados afirmaram que a Pascoa tem um impacto positivo.

Qual o impacto da Pascoa nas vendas do
periodo?

m Positivo
m Neutro
m Negativo
m NS/NR
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Os empresarios foram questionados sobre os habitos de alimentacdo fora de casa.
Aproximadamente 87% dos empresarios afirmaram que tem_habito de consumir refeigbes fora de casa.

Tem o habito de consumir refeicdes for a de casa? Qual o principal motivo para consumir refeicoes
fora de casa?

m Praticidade
mSim m Custo
m Nao m Nao seicozinhar
m NR/NS m Tempo

m Variedade

m Outros

Aproximadamente 27% dos empresarios responderam que a falta de tempo é o principal motivo
para consumir refeicbes fora de casa. A pesquisa também identificou que 91% dos empresarios tem o
habito de utilizar aplicativos de delivery.

Tem o habito de utilizar aplicativos de delivery?

ESim
m Néo

m NS/NR
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Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com a
populagdo sobre os seguintes assuntos :

e Pascoa
¢ Alimentagao fora de casa

A pesquisa contou com uma amostra de 200 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95,0% e uma erro amostral de 5.0%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

PASCOA

Aproximadamente 70% dos entrevistados pretendem fazer compras para a Pascoa. Foi
perguntado aos consumidores sobre onde pretendem fazer compras para o periodo da Pascoa.
Aproximadamente 52% dos consumidores entrevistados afirmaram que pretendem fazer compras no
comércio local.

Pretende fazer compras para a comemoracao da Comprara itens da Pascoa através de qual canal?
Pascoa?

m Comércio local
mSim m Produtoreslocais
m Ambos

m NS/NR

m Nao

m NR/NS

Os consumidores em sua maioria (54%) gastardo entre R$ 100 e R$ 200 nas compras para a Pascoa.
Aproximadamente 50% dos consumidores tem a percepcao que os produtos para a Pascoa esta mais caro neste
ano.

Quanto pretende Gastar nas compras de
Pascoa?

5%
16% 25% m Até R$ 100

m Entre R$ 100 e R$ 200
m Entre R$200 e R$ 300
m NS/NR
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ALIMENTAGAO FORA DE CASA

Os consumidores foram questionados sobre os habitos de alimentagdo fora de casa.
Aproximadamente 49% dos consumidores afirmaram que tem habito de consumir refeigdes fora de casa.

Tem o habito de consumir refeicdes for a de Qual o principal motivo para consumir refeicdes
casa? fora de casa?

m Praticidade

13% 16%

m Custo

uSim 8%
m Né&o seicozinhar

m Nao
u NR/NS

19% mTempo

m Variedade

m Outros

Aproximadamente 29% dos consumidores responderam que o custo é o principal motivo para
consumir refeicoes fora de casa. A pesquisa também identificou que 93% dos consumidores tem o
habito de utilizar aplicativos de delivery.

Tem o habito de utilizar aplicativos de delivery?

u Sim
m Néo

m NS/NR




