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SUMARIO EXECUTIVO

O CISE ¢é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econémicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias
Sociais Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo
é formar parcerias com outras instituicbes, promovendo networking e a geragdo de informacdes
relevantes para o desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de
Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL Sinop), o CISE acompanha, desde mar¢o de 2013, a evolugado de
indicadores econdmicos no municipio de Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o indice de
Confianga Empresarial (ICE) e o indice de Pregos ao Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

O ICE monitora a dindmica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da
economia do municipio. Segundo a teoria econdmica, o nivel das expectativas dos empresarios é o
principal ingrediente para realizagdo de investimentos, o que por sua vez, leva ao crescimento e ao
desenvolvimento econdmico. Ja o IPC Sinop acompanha o comportamento dos pregos dos bens e
servicos adquiridos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 01 e 40 salarios minimos, independente da fonte. A partir do IPC Sinop ¢é possivel medir
o nivel de inflagdo ao qual o consumidor sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos
(DIEESE), o que permite comparar o custo de vida em Sinop com relagdo as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passou a divulgar novos indicadores socioecondmicas para
Sinop. O primeiro é o indice de Confianca do Consumidor (ICC), que acompanha a dinamica das
expectativas das familias em relagao as condi¢gdes econémicas e financeiras para o futuro préximo. O
segundo é o indice de Intengdo de Consumo (IIC), que acompanha as variagdes na propensdo a
consumidor da populagéo sinopense. Por fim, o CISE langou também em julho a série de Termémetros
Sociais, composta por dois indicadores independentes, a saber, o indice de Medo do Desemprego (IMD)
e o indice de Satisfagio com a Vida (ISV).

Os relatorios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas
metodoldgicas, estao disponiveis no endereco eletrdnico:

http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.
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PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com o
empresariado sobre suas percepgdes em relacdo aos seguintes assuntos:

¢ Dia das Criancas

A pesquisa contou com uma amostra de 100 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95% e uma erro amostral de 7,9%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

DIA DAS CRIANCAS

Os empresarios foram questionados se pretendem fazer campanhas para o periodo do Dia das
Criangas. Aproximadamente 39% dos empresarios afirmaram que pretendem fazer algum tipo de agéo
de venda para o periodo.

Em relagao ao mesmo periodo do ano anterior , vocé
pretende gastar ?

Vai realizar uma promocao especifica para o dia
das criancas?

W Mais.
HSim
B Nao = Mesmo valor

m NR/NS ®NR/NS

Os empresarios também foram questionados sobre qual a expectativa para as vendas referente
ao dia das criangas. Aproximadamente 52% dos entrevistados afirmaram que a expectativa de vendas é
igual que a do ano anterior. Aproximadamente 21% das empresas entrevistadas afirmaram ter relagdo
direta com a data.

0 seu segmento empresarial tem relagao com o
dia das criangas?

B Sim
B Nao

B NR/NS
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POPULAGAO E CONSUMIDORES

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com a
populagao sobre os seguintes assuntos:

e Dia das criancgas

A pesquisa contou com uma amostra de 190 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95,0% e uma erro amostral de 7.0%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

DIA DAS CRIANCAS

Os consumidores foram questionados se pretendem fazer compras para o Dia das Criancgas.
Aproximadamente 58% dos consumidores afirmaram que pretendem fazer compras para data
comemorativa.

Pretende comprar presentes para o dia das Em relagdo ao dia das criangas do ano anterior , vocé
criangas? pretende gastar -

W Mais.
mSim
® Menos
= Na
a0 m Mesmo valor

B NR/NS uNR/NS

Aproximadamente 43% dos consumidores pretendem gastar o mesmo valor para o Dia das
Criangas, quando comparado ao ano anterior. A maior parte dos consumidores (30%) tera o gasto médio
entre R$ 100 e R$ 200.

O quanto vocé pretende gastar no dia das criangas? Qual o presente preferido para o dia das criangas?

®AtéR$ 100 W Brinquedos.

= Entre R$ 100 e R$ 200
W Entre R$ 200 e R$ 300

= Jogos
m Vestiario

= Eletronicos
W mais de R$ 300
™ Outros
mNS/NR
= NS/NR

Para 32% dos entrevistados os presentes preferidos para o Dia das Criangas s&do os brinquedos.
A maior parte dos entrevistados irda comprar o presente para o dia das criangas no comércio local (65%).
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Comprara o(s) presentes através do canal:

B Comércio local
M Internet

B Ambos

m NS/NR




