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SUMARIO EXECUTIVO

O CISE é uma iniciativa do Curso de Ciéncias Econémicas juntamente, da Faculdade de Ciéncias
Sociais Aplicadas (FACISA) da Universidade do Estado de Mato Grosso, Campus de Sinop. Seu objetivo
é formar parcerias com outras instituigbes, promovendo networking e a geragdo de informagdes
relevantes para o desenvolvimento do municipio e da regido. A partir da parceria com a Camara de
Dirigentes Lojistas de Sinop (CDL Sinop), o CISE acompanha, desde margo de 2013, a evolugéo de
indicadores econémicos no municipio de Sinop. Dentre estes indicadores, destaca-se o indice de
Confianga Empresarial (ICE) e o indice de Pregos ao Consumidor de Sinop (IPC Sinop).

O ICE monitora a dinamica das expectativas (humor) dos empresarios locais a respeito da
economia do municipio. Segundo a teoria econémica, o nivel das expectativas dos empresarios € o
principal ingrediente para realizacdo de investimentos, o que por sua vez, leva ao crescimento e ao
desenvolvimento econémico. Ja o IPC Sinop acompanha o comportamento dos pregos dos bens e
servigcos adquiridos pelos consumidores sinopenses. O indice tem como publico-alvo familias com
rendimento entre 01 e 40 salarios minimos, independente da fonte. A partir do IPC Sinop é possivel medir
o nivel de inflagdo ao qual o consumidor sinopense esta exposto.

Ainda, desde fevereiro de 2015, o CISE passou a acompanhar o custo da Cesta Basica em Sinop,
conforme a metodologia do Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos
(DIEESE), o que permite comparar o custo de vida em Sinop com relagao as principais capitais do pais.

A partir de julho de 2016, o CISE passou a divulgar novos indicadores socioecondmicas para
Sinop. O primeiro é o indice de Confianga do Consumidor (ICC), que acompanha a dindmica das
expectativas das familias em relagdo as condigdes econdbmicas e financeiras para o futuro préximo. O
segundo é o indice de Intengdo de Consumo (lIC), que acompanha as variagdes na propensdo a
consumidor da populagao sinopense. Por fim, o CISE langou também em julho a série de Termémetros
Sociais, composta por dois indicadores independentes, a saber, o indice de Medo do Desemprego (IMD)
e o indice de Satisfagdo com a Vida (ISV).

Os relatorios e as séries histéricas de todos os indicadores, bem como as respectivas notas
metodoldgicas, estdo disponiveis no endereco eletrénico:

http://sinop.unemat.br/site/projetos-da-unemat/cise-centro-informacoes-socioeconomicas/.
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PESQUISAS COMPLEMENTARES

EMPRESARIOS

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opiniao com o
empresariado sobre suas percepg¢des em relagdo aos seguintes assuntos :

e NATAL
e SONHO DE NATAL E HORARIO ESPECIAL

A pesquisa contou com uma amostra de 100 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95% e uma erro amostral de 5.0%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

NATAL

Os empresarios foram questionados sobre as agdes de venda para o periodo de Natal. A maior
parte dos empresarios (81%) afirmou que pretende realizar uma agado de vendas para o Natal.
Aproximadamente 51% dos empresarios afirmaram que a expectativa do natal deste ano é melhor que a
do ano anterior.

Vai realizar uma agdo de vendas para o Natal de Em relagdo ao Natal do ano anterior.
2024? Qual sua expectativa de vendas para o Natal de

2024?

B Melhor

H Pior

Wigual
NR

Os empresarios também foram questionados sobre as estratégias para alavancar as vendas.
Aproximadamente 21% dos entrevistados afirmaram que pretendem dar descontos para alavancar as
vendas.

Qual a sua estratégia para aumentar as venda no
Natal?

M Descontos

H Parcelamento

M Novos produtos
Sorteios

M Brindes

M Outros

ENR
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SONHO DE NATAL E HORARIO ESPECIAL

Os empresarios foram questionados sobre a campanha “Sonho de Natal” e horario especial.
Aproximadamente 31% dos empresarios entrevistados afirmaram que irdo participar da campanha
“Sonho de Natal”. Os empresarios também foram questionados se adotariam o horario especial de
funcionamento neste final de ano. A maior parte dos empresarios (65%) afirmou que vao adotar o horario
especial de funcionamento.

Esta participando da campanha Sonho de Vai adotar o horario especial de atendimento
Natal da CDL? nesse periodo de Natal ?

B Sim HSim

HNdo = Nzo

Os empresarios também foram questionados sobre a importancia do horario especial para
alavancar as vendas. Aproximadamente 55% dos entrevistados afirmaram que o horario especial de natal
€ muito importante para alavancar as vendas de Natal.

O quanto considera o hordrio especial para as
vendas no periodo de natal?

B Muitoim portante

M Importante

W Indiferente
Aumento custos

ENR
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POPULAGCAO E CONSUMIDORES

Neste més, a pedido da CDL Sinop, o CISE realizou uma pesquisa direta de opinido com a
populagéo sobre os seguintes assuntos :

¢ Natal
e 13° Salario

A pesquisa contou com uma amostra de 150 entrevistados, um nivel de significancia estatistica
de 95,0% e uma erro amostral de 5.0%. Os resultados sdo apresentados nos graficos abaixo.

NATAL

Os consumidores foram questionados sobre as compras de Natal. Aproximadamente 74% dos
consumidores afirmaram que pretendem comprar presentes para data festiva. Aproximadamente 30%
dos entrevistados afirmaram que pretendem gastar mais neste Natal do que no ano anterior.

Pretende comprar presentes para o Natal Em relagdo ao Natal de 2024, nesse Natal vocé pretende
de 2024? gastar___ ?

W Mais
H Menos
¥ Mesmo valor

NR

Aproximadamente 28% dos consumidores afirmaram que pretendem gastar mais de R$ 300 nas
compras deste Natal. Os brinquedos serdo os item mais buscados pela maioria dos consumidores (39%).

0 quanto vocé pretende gastar na compra dos Qual o presente preferido para o Natal ?
presentes de Natal?

B Vestuarios

™ Cosméticos
= Até R$ 100

HR$100R$ 200
mR$200R$ 300

m Brinquedos
Eletronicos

M Calgados
Mais R$ 300
m Outros
ENR
ENR
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Para 37% dos consumidores as promocgdes de descontos sdo o principal atrativo para os
consumidores. O comércio local é o principal canal de compras para a maioria dos consumidores (65%).

Qual das promogdes de Natal abaixo te chamam mais Comprara o(s) presentes através do canal:
a atengdo?

M Promogdode desconto
= Forma de pagamento M Comércio local - lojas
¥ Novos Produtos B Internet
Sorteios B Ambos
M Brindes NR
M Outros

ENR

13° SALARIO

A quitacdo das dividas é o principal destino do 13° para a maioria dos consumidores entrevistados.

Qual o destino do seu 132 nesse final de ano?

W Compras de Natal

M Pagar dividas

¥ Poupanga
Viagem

M Investimentos

19%
e

ENR




